








También por el dibujo. Pero fue en un
viaje al exterior donde todas aquellas
inquietudes se condensaron ylalleva-
ron a anotarse en la Facultad de Arqui-
tectura.

Anos mas tarde, en 1972 Yanzon y
Boérmida fundaron juntos su estudio,
conunaimprontapensadaenlasusten-
tabilidad, laidentidad regional de los
proyectosy el aprovechamiento de los
materiales que otorga el territorio y su
fuerza.

Ya conunatrayectoria en la provin-
cia, el final del siglo XX los encontro
como una de las puntas de lanza de la
revalorizaciondelasvifiascuandoestas
debieron comenzararecibirvisitantes.

Aunque el punto de quiebre llegd
cuando un grupo de inversores holan-
deses confid en ellos para construir
nada mas y nada menos que labodega
Salentein, una obra pionera ubicada
al40 kilometros de Mendoza capital,
que marco un rumbo para el resto dela
viniculturadelaregion.
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ELVINOES
UNIBEBIDA
MISTERIOS! ),
TIENEVIDAEN
LABOTELLA.”

Alli conformaron un equipo inter-
disciplinario que trabajé en el proyecto
enoldgicoy paralelamente cred el con-
cepto de unabodega moderna: fuerte-
mente vinculada al paisaje y orientada
aldisfrutedelanaturaleza,delvinoyde
laarquitectura.

Desde su profesion, équé aporte
puntual sienten que hicieron us-
tedes a este boom como estudio?
Porque se crearon un lugar de “ar-
quitectos de bodegas para recibir
experiencias”.

Eliana: Hay una palabra importante
que es “experiencia”. Antes no existia.
Enelfondo, tener una experiencia era
una consigna un poco abstracta, no se
entendiaquéimplicaba.Secomprendia
que laarquitecturano podia quedarse
solamente en un tema de un problema
de disefo de objeto arquitectonico, si-
no que debia desarrollar proyectos que
aportaran algo mas comprensible para
el visitante. Lo comprensible pasaba
por las emociones, la sensorialidad. Y
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nuestra consciencia vino con nuestras
primerasobrasdearquitecturaefimera,
al crear lugares donde los propietarios
debodegas recibieran aempresarios o
periodistas extranjeros.

Fue entonces que se nos ocurrié am-
bientar afuera, en fincas, en parques,
conlavistaalacordilleraytambién al-
gunos lugares adentro. Asi nos dimos
cuenta de que apelar ala emocion del
visitante era fundamental. Eso intro-
dujimos en las bodegas, un trabajo que
surgedeloquelosendlogoseindustria-
les dictan, pero que enlarecepcion, el
visitante experimenta como una expe-
riencia que conjuga luz, color, sonido,
aromas. Es decir, trabajamos sobre
aquellapercepcidnintegral que condu-
ceaunapercepcionfinal.

Alahorade encarar un nuevo pro-
yecto, écuales el primerdetalleenel
quese fijan?

Mario: Lo primero que estudiamos es
latierra donde se va a hacerla obra. Se
lleva adelante un estudio de ideas, qué
pretende tratar la zona, cuales son sus
tradiciones, como es la gente. Uno em-
pieza a descubrir contenido con las
ideasconceptualesyavercualessonlos
potenciales que tiene, sean geograficos,
culturales o climaticos. Tratamos de
descubrirestas potencias paradesarro-
llar unaidea de arquitectura donde se
puedan volcar los primeros conceptos
que son vectores para el proyecto final.
Eliana: No partimos de pensar en un
objeto arquitectdnico, sino mas bien
que eso va surgiendo al interpretar las
condiciones del lugar y lo que vamos
trabajando con los recursos paisajisti-
cos, econdmicos o de accesibilidad. Eso
permitetenerunapercepcionsensorial
y fisica. Lo estudiamos también desde
una foto aérea, o de varias satelitales,
evaluamos el contexto donde esta ese
lugar, las tendencias, el futuro, qué pa-
sadotiene. Ayudamuchisimoalasbases
conceptuales como paso previoalasba-
ses formales. Asi se arma una estructu-
radel problema, sitio y circunstancias.
Después, conrespecto alo morfoldgico,
se arma un trabajo en equipo, no puede
serarquitecturasolamente.

Tiempodesiembra.Despuésdelaobra
de Salentein, aparecié el proyecto de la
bodegaSéptimayluego AlfaCrux (Four-
nier). Con esos antecedentes, en pocos
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SENOS
OCURRIO
AMBIENTAR
AFUERA.EN
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PAROUES, CON
LAVISTAALA
CORDILLERN.”

ELVINOYLAEXPERIENCIA
CUESTION DE TIEMPO
Desde que se cosechay se elabora
hasta que finalmente llegaala
copa, el vino adquiere unavida
propia que se estira en el tiempo.
Y amedidaque pasanlos mesese
incluso los afios, mas misteriosa se
vuelve. Mano de obra, climay tierra
impregnan con su sello e historia
cadabotella.

afos, elestudio Yanzon & Bormidaestu-
vo relacionado a algunos de los proyec-
tosmasdesafiantesyvanguardistasdela
provincia. Y tambiéncomenzaronaapa-
recerpropuestasen Brasily Uruguay,en
hoteles, posadas e incluso en complejos
agroindustriales relacionados con el
aceite o el ron. Como broche de oro, en
el sur del pais, la cerveceria Patagonia
se encomendd a su vision para desarro-
llar el pub Km 24,7 del Circuito chicode
Bariloche,unpuntoenmediodelamon-
tafiaque se convirtio en paradaobligada
paraquienesvisitanlaciudad del esqui.
Alapar,tambiénllegaronlos premios
delaRed Global Great Wine Capitals of
the World, unared mundial de ciudades
que comparten valores econdmicos
y culturales: ser regiones vitivinicolas
internacionalmente reconocidas. Ade-
mas, el Centro de Visitantes Killka, en
Bodega Salentein, destinado a recibir,
informar, recrear, educary servir alos
visitantes que llegan alabodega, inte-
resados en conocer cOmo se manejan
los vifiedos, como se elabora el vinoy en
tener diversas experiencias y activida-
des propuestas porlaempresa, hasido
incluido en el Atlas Phaidon de la arqui-
tecturamundialdelsigloXXI.En20121a
Fundacién Konekles otorg6 un recono-
cimientoporsutrabajoenelquinquenio
2002-2006.Y cada afio, sus proyectos
suelen recibir elogios entre las revistas
vinicolas, de arquitecturao de turismo.

En ese mapa global del enoturismo,
équé distintivo particular tiene
Mendoza a diferencia de otras me-
casmasantiguas como Espafiaomas
tecnoldgicas como California?

Mario: Unade las cosas mas importan-
tes fue laarquitecturaylo que hicimos.
Fue un gran trampolin de la industria
vitivinicolaparaproyectarseenelmun-
do,empezamosaserunadelascapitales
enelmundo.Mendozajustamentetiene
unagran iniciativa privada y distintas
posibilidades de expresarse. Algunos
ejemplos de esas manifestaciones son
las fiestas como la vendimia, situacio-
nes culturales como los conciertos de
SemanaSanta,lamusicaclasicayeltan-
goenlos caminosdelvino, el rally delas
bodegas o las competencias gastrond-
micas. La gastronomia en Mendoza pe-
g6 un salto. Justamente cuando llegé el
vino, no se podia quedar atras. Fue otra



Vallede Uco

Vistadel restaurante de labodega Alfa Crux, disefiada por el estudio
Bdrmida ®Yanzoén. Estd en el departamento mendocino de San

de las grandes experiencias que tuvo a
diferencia del resto del mundo: el ma-
ridaje de vino con comidas. Formamos
partedelagran culturadel mundo.
Eliana: Hubo un momento donde los
museos estaban en crisis, muchos de
ellos habian tenido que cerrar. Y las bo-
degassehicieron cargodeeso.Salentein
inauguro una galeria de arte, un museo
contemporaneo con coleccidn propia
que se dedicé a hacer muestras tempo-
rarias. Y se fue instalando otravezel te-
madevinoyelarte,uncamino que tran-
sitan juntos. Es16gico asociarlo con ese
arte. Enlas presentaciones de arte aqui
siempre hay un anfitrion: el vino, esta
presente en nuestra cultura para todo.
Se siente, no es un producto mas de la
provinciaqueunosellevaal pasar cuan-
dovienedevisita. Mendozaesvino.
éQué tiene el vino que permite con-
vertirlo enunaexperiencia?

Mario: Es unabebida misteriosa, tiene
vidaenlabotella. Desde que se cosecha
y se elabora hasta que el vino finalmen-
tellegaalacopa, adquiere unahistoria
propia que se estiraen el tiempo. Y a

Carlos.Enelfondo, la Cordillera.

medida que pasan los meses ylos afios,
mas misteriosaes. Puede tomarvalores
espectaculares o arruinarse. Entonces
siempre genera una expectativa, un
festejo. No eslo mismo que una cerveza
o0 gaseosa, productos que son siempre
iguales. Elvinoen Mendozanoeselmis-
mo de Francia, no es el mismo de Cali-
fornia, ni el de San Juan o Catamarca.
Son diferentes en terroir, combinacién

6O
APELAR
ALAEMOCION
DEL VISITANTE
ERACLAVE.”

de mano de obra, climay tierra. En ese
sentido,lastrespatasquevarianencada
zonadelmundohacenqueencadalugar
setomeunvinodiferente.
Eliana:Elvinonosehaceenunabodega,
nace en latierra, en un paisaje cultural,
enuna geografia que tiene su particula-
ridad diferente y su atractivo. Mendoza
es cordillera, desierto, nieves que se de-
rriten en verano, cursos de agua super-
ficiales y subterraneos que se transfor-
man en un oasis. Hay un argumento so-
brelo que hizo elhombre en esta tierra,
cuentaunahistoria. Esunaarquitectura
que esta en el lugar productivo, hay un
paisaje delaproduccion. Y hay otro as-
pecto, la sociabilidad del vino, capaz
de fomentar un vinculo de humanidad
intenso. Siuno tomauna copa con otra
personay conversa, seguro surge una
charla mas personal, mas intima. El vi-
no afloja el acartonamiento, despierta
alegria. Invita a disfrutar de momen-
tos, de relaciones humanas y las vuelve
memorables. Son aspectos que dan la
pauta de por qué la gente busca expe-
rienciasdeestetipo. m
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